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A EPOPEIA ELEITORAL: Narrativas Homéricas Na Campanha Eleitoral De 2016
Em Aracaju.

Jefferson Silva Costa

RESUMO

O presente trabalho investiga a intima relagdo entre as narrativas homéricas e as
campanhas politicas eleitorais. Uma relagdo de troca e simbiose que ndo leva em
conta o eleitor como formador de opinido, mas apenas como assimilador de
preceitos. Com maior evidéncia e énfase a campanha politica para Prefeito de
Aracaju no ano de 2016, onde o entdo candidato Edvaldo nogueira, através de uma
campanha de marketing politico-eleitoral bem elaborada e fundamentada, usou
artificios como narrativa do heroéi e conceitos de épicos gregos. Assim ele, através de
jingles e fotos, desenvolveu a Persona de heréi e salvador e atribuiram valores para
além de um candidato. Valores mais ligados com heréi de narrativas homéricas
classicas. Tomado em conjunto, essa linha de acdo de narrativa homérica possibilitou
um passo a frente na pauta da campanha e um desfecho favoravel para o candidato
na votacdo, mesmo que a representacao desenvolvida na campanha ndo represente o
candidato real.

Palavras-chave: Narrativa do Her6i. Persona. Marketing politico-eleitoral.
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1 INTRODUCAO

Quando a cultura grega surge, é criado também mais um diferencial na
histéria do Oriente e Ocidente. Criou-se um modo de organizacdo social e de
pensamento que estabeleceu as bases da cultura. Esse momento singular da cultura é
percebido também desde os primeiros tragos, na narrativa homérica e

consequentemente na atuacao politica.

O historiador e antropélogo Jean-Pierre Vermont apresenta as razdes e
implicagdes histéricas para o surgimento de uma nova mentalidade na Grécia, e
como consequéncias sociais tornaram a sociedade grega diferente de sociedades

anteriores.

Nesse contexto a figura do rei desapareceu da vida publica e surge a figura do
Basileus, que designa o senhor de terras, mas, no periodo homérico, pode ser referido
ndo apenas uma pessoa, mas a uma classe ou categoria especial na hierarquia social.
O processo de mudanga continua até o surgimento da Polis, sendo na Polis (cidade-
estado) que a predomindncia do conceito de politico tem sua forca maior sobre
outros intermediarios do poder. Da pélis vem o conceito de “discurso” e “retérica”
como instrumento politico maior. Nesse modelo a predominancia politica ndo esta
mais no entorno de um paldcio, mas em praca publica. Os embates retéricos

pautavam os rumos da comunidade.

No todo, a palavra, ganha valor politico e serd entdo a agdo politica um
elemento pedagogico e popular na sociedade grega. O que antes era reservado para
poucos, atinge a Agora e assim um grande ntimero de pessoas. O conceito de ptblico
serd também muito importante na vida da P6lis. Os processos politicos que antes

eram privilégio de uma aristocracia, sdo agora de todos, em ambiente aberto.
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Também a escolha de governantes serd uma acdo da populacao. Esse momento seré
transformado em oficial e publico, ndo mais realizado em paldcios ou templos

sacerdotais. Seréa de livre acesso.

Era preciso entao buscar a aceitagdo de todos por uma pauta ou pensamento
politico, para assim, ela prevalecer. Por conta disso vai o “politico” em busca de
temas, assuntos e narrativas que sejam de concordancia do observador. Nesse ponto
encontram-se as narrativas homéricas. Essa forma de narrativa tem identidade

propria e é, desde sua origem, aglutinada em termos politicos e pautas politicas.

P

O estilo da narrativa homérica é pautado na construcdo de temas onde os
acontecimentos, ou mesmo 0s processos psicolégicos, sdo colocados com grande
clareza de exatiddo. Esse processo é exatamente o mesmo que acontece em
campanhas politicas na atualidade. H4 na narrativa homérica uma énfase nos
detalhes, de modo que ndo terd nenhuma agdo ou colocacdo sem sua devida
explicacao. Como em uma campanha politica, ndo existe espaco para o herdi ficar em

segundo plano ou terminar um tema sem a devida explicagdo para cada agdo.

O estilo homérico de colocacao de temas é pautado em “agdes” dos
protagonistas. Como em uma narrativa de campanha eleitoral, nunca é colocada uma
pauta psicoldgica ou social sem antes colocar os protagonistas das pautas em acdes.
Em narrativas homeéricas, como em campanhas politicas, os verbos sdo mais
significativos que os substantivos. Por conta das caracteristicas de estilo e cadéncia, a
narrativa homérica, clara e bastante rica em agdes e descricdo de qualidades, estara
por trads das transformacdes de pautas politicas. Exatamente como em uma

campanha politica, a narrativa homérica, se preocupa em falar no “como” e no

V. 01, N° 06, novembro de 2021
Todos os direitos reservados©

http://www.revistaphd.periodikos.com.br

22




PhD Scientific Review
ISSN 2676 - 04441

“porque” dos acontecimentos. Nao apenas importa o conteddo de tema. Mas

também a forma que é colocado.
2 O EPICO NA POLITICA

O discurso Epico na politica é feito como estrutura narrativa para
fundamentar conceitos no votante. Perceba que grande parte de uma narrativa
politica é transformar o politico em um heréi. Um herdéi no sentido mitolégico greco-
romano - ndo é coincidéncia que a democracia representativa e o conceito de
representacdo sdo greco-romanos. Perceba que a campanha politica, ou mesmo as
redes sociais e instrumentos de comunicac¢do, do politico buscam a todo momento
transformar ele no lutador que enfrenta tudo e todos para conseguir verbas e
melhorias. Ele - o politico - é o sofredor que “vence” as adversidades e todos os

poderosos para conseguir aprovar uma lei ou fazer acontecer uma acao.

Na realidade ndo pode ser assim e talvez conseguir uma aprovacdo de verba
seja apenas uma reunido de acordos. Mas uma grande caracteristica da narrativa
épica é a supervalorizagdo do herdi e o contexto fantasioso de suas conquistas.
Entendendo o contexto da narrativa épica nas ag¢des e falas do politico é possivel ver
que é sempre o politico que tenta controlar a narrativa e as colocagdes de temas. As
posigdes sdo sempre em terceira pessoa (o politico que fez!) e os feitos heroicos nao
precisam de mais ninguém. N&o existe uma equipe, apenas aquele que heroicamente
da a vitdria para os outros. Perceba que a estrutura das campanhas politicas - ou
mesmo das manifestagdes politicas - seguem uma linha de introdugdo, inovacao,

narracao e epilogo.

Na introducdo o politico comeca a colocar tematicas e pautas que ele sente

total habilidade em trabalhar e definir. Perceba que de forma compassada as pautas
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sdo colocadas fazendo gatilhos mentais para que o tema heroico do politico seja
absolvido mais facil na mente do votante. Todo politico é um inovador de alguma
forma! Em conceitos, teses, defesas de temas. A INOVACAO precisa constar na pauta
dos politicos de uma forma ou de outra! Sem inovagado de algum tema ou modo de
agir, pode perceber, todos os politicos terdo a mesma agdo e a mesma narrativa. Para
um politico se destacar ele precisa apresentar uma inovagdo em sua narrativa. A
inovagdo ligada a narrativa épica dos politicos fica tdo evidente que alguns reduzem
isso da forma mais simples: é o novo! Todo politico ¢ um narrador, um contador de
sua propria histéria de sofrimento, luta, vitérias e feitos heroicos. Sem uma boa
NARRATIVA nenhuma estrutura politica pode sobreviver. Para formatar bem na
cabeca do votante a estrutura épica de uma Persona politica é preciso de um epilogo.
Vocé pode ndo perceber mais todo politico em sua campanha eleitoral faz um
resumo em forma de EPILOGO de sua trajetéria, conquistas, dores e sofrimentos até
a vitéria arrebatadora e fenomenal. Esse desfecho do épico é fundamental para
vencer. Sem um desfecho épico e messianico o politico ndo fecha o ciclo da epopeia
passada até ali e ndo sedimenta o conceito épico na formagao do voto. Uma estrutura
fundamental do conceito da narrativa épica que vem atrelada no formato é a
OBJETIVIDADE. Perceba que o politico fala de forma clara e objetiva. Nao diz mais
cem palavras se pode resumir em cinquenta palavras. Esse é o formato da narrativa
épica na estrutura politica em seu momento principal, sem objetivo para atingir de

forma certeira os coragdes e mentes daqueles que buscam um lider.

A narrativa épica na politica tem um objetivo central: construir um
significado. Toda e qualquer Persona politica precisa de um significado. Uma
construcdo de um politico é mais que tudo uma construcao de signos. Esses signos

sdo os mais variados e cada politico desenvolve mais habilidade em determinados
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signos que outros. Observe bem um politico em a¢do e vocé verd que ela trabalha
com alegorias e analogias que aproximam ele do votante. O politico trabalha
semelhancas com o votante que deixam ele no mesmo patamar daquele que ele
busca o voto. Perceba que metaforas e simbolismos estio em construcdo na
narrativa do politico. Todas essas a¢des tém um tnico propdsito, tornar o voto em
um determinado politico um voto também em vocé. O politico usa a SEMIOTICA
(estudo da construgdo de um significado através de signos) para que um canal de
comunicacdo entre o politico e o votante seja criado, desse canal ele extrai
informagdes e conceitos e dos signos que aparecem dessa estrutura faz vocé achar
que votante no politico vocé estd votante também em vocé mesmo, ou em alguém
que pensa e tem os mesmos fundamentos ideol6gicos que vocé. O que ndo existe na

realidade, existe apenas na construgao semiética de uma realidade melhor.

3 NARRATIVAS HOMERICAS EM ARACAJU

Todas as campanhas parecem, de fora estrutural e ampla, iguais. Porém, o que
mais tem sdo particularidades em cada uma delas. A campanha eleitoral de 2015 em
Aracaju aconteceu entre os dias 26 de agosto e 30 de setembro de 2015. Por 35 dias foi
buscado a aceitacdo de pautas e afirmagdes, essas convertidas em votos para os
candidatos. A eleicdo do primeiro turno aconteceu em 2 de outubro e a eleicao em
segundo turno aconteceu em 30 de outubro. Essa eleicdo de 2015 foi, entretanto, sui
generi em sua composicao, principalmente com o um dos candidatos que passaram

para o segundo turno da eleicao.

O entao ex-prefeito Edvaldo Nogueira do PCdoB recebeu 99.815 votos
passando para o segundo turno. Ja no segundo turno, acontecido em 30 de outubro,

Edvaldo Nogueira foi eleito com 146.271 votos. Ponto para observacdo nessa
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campanha foi o grande ntmero de votos nulos (54. 062 votos em primeiro turno e 32.
706 votos no segundo turno) e em branco (14.015 em primeiro turno e 8.563 votos em
segundo turno), o que sedimenta a falta de legitimidade do “vencedor” da
campanha, sendo que ele ndo produziu uma aceitagdio maxima de sua pauta. Essa
legitimidade foi sentida em toda sua atuacdo como Prefeito, e por sua busca de

aceitacdo durante a atuacdo executiva no ano de 2016.

E fécil observar que o candidato que disputou o segundo turno era atuante na
politica por anos. Um ex-prefeito, com passagem como Vereador; e vérios cargos no
Executivo de outros mandatos, além de Vice-Prefeito no mandato do Prefeito
Marcelo Déda Chagas. O que chama atencdo aqui é que o candidato Edvaldo incluiu
caracteristicas de narrativas homéricas em suas formas de colocacdo de pautas e
projetos. O candidato colocou em suas falas pautas como renovagdo e mudanga,
mesmo sendo atuante de longa data na politica, afora da pauta principal de “eterno
retorno”. E possivel ver toda uma narrativa homérica estruturada em jingles e falam
do candidato, bem como, a composicao classica de Jornada do Her6i em passagens

do candidato.

O entdo candidato Edvaldo Nogueira escolheu a ideia do “eterno retorno” e
daquele que pode “salvar todos e todas”. Ele encabecou em sua narrativa de
marketing politico-eleitoral o conceito de salvador de todos e de todas. Aquele que
salva o problema e todas as situagdes que surgirem. Podemos ver isso, muito bem, no

jingle colocado em todas as apari¢oes do candidato:

“ A cidade parou, estd tudo travado
Volta, Edvaldo. Volta, Edvaldo.

A rua esburacada, é lixo pra todo lado.
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Volta, Edvaldo. Volta, Edvaldo!

A educacgao vai mal e o professor ta abandonado
Volta, Edvaldo. Volta, Edvaldo!

A UPA nao vai bem e o posto ta lotado

Volta, Edvaldo. Volta, Edvaldo!

Chama Edvaldo que ele volta

Para nos mostrar uma saida

Chama Edvaldo que ele volta

Nossa qualidade de vida.”

(Jingle pablico da campanha para Prefeito em 2016 do candidato Edvaldo Nogueira.)

Perceba no jingle de atuagdo do candidato Edvaldo Nogueira a total colocacao
de narrativas homéricas - tanto na cangdo como, mas imagens que seguem - e sua
observagdo a conceitos de Jornada Do Heréi que se originou com as narrativas

homéricas.

O primeiro ponto para observar é a colocagao de explicacdes, na cancgdo e nas
imagens que acompanham a cangdo, como em narrativas homéricas classicas.
Nenhum movimento é deixado sem uma explicacdo - objetiva ou subjetiva. Por isso
em cada cena e frase da campanha do candidato Edvaldo existe uma explicacdo em
contexto. Quando é citado buracos na cidade, logo uma imagem surge com ruas com
buracos. Tudo é contextualizado, exatamente como em narrativas homeéricas. Cada
acdo tem um significado bem explicito. Quando a cangdo diz: “chama Edvaldo que
ele volta”, o candidato entdo surge em imagens com as pessoas em apoio total. Sendo

louvado e recebido. Quando entdo a cangao fala: “para nos mostrar uma saida”, as
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imagens surgem com a aceitagdo das pessoas a persona de salvador e grande farol do

candidato.

No jingle da campanha a colocagdo do salvador das epopeias homéricas é
visivel. Também é visivel o uso de modos de linguagem e comunicacdo préprias de
narrativas homeéricas. Na primeira parte do jingle é possivel ver temas como: cidade
parada e sem fluidez, ruas com buracos - nesse ponto usando o termo “esburacada”,
termo comum e popular da fala em Aracaju. Fazendo assim uma aproximacdo com o
votante/eleitor. Outros temas como satide e educagdo, nas passagens: “a educagdo
vai mal e o professor abandonado” e “a UPA ndo vai bem e o posto ta lotado” sao
temas universais de aceitacdo, justamente, o mesmo artificio usando em narrativas

homéricas, a universalizacao de temas.

Temas universais que aqui ganham carater de problematica sem lider ou

'II

salvagdo, até que uma voz em conjunto grita: “volta, Edvaldo. Volta, Edvaldo!” até
na cadéncia da musica e do texto - usando virgulas e exclamagédo - é colocado a ideia
homérica daquele que veio para salvar. Nas narrativas homéricas a acentuacdo é
importante no texto, d4 cadéncia e chama atencdo para feitos do heroéi, como também

aqui no jingle do candidato Edvaldo. Ele é o vencedor que pode dar um norte. Essa

questdo fica ainda mais evidente na segunda parte do jingle:

“Chama Edvaldo que ele volta
Para nos mostrar uma saida
Chama Edvaldo que ele volta
Nossa qualidade de vida.”

(Jingle ptiblico da campanha para Prefeito em 2016 do candidato Edvaldo Nogueira.)
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E quase como aquele que vem do sofrimento e da reclusio. Aquele que passou
por dificuldades, tristezas e dor. Aquele que sofreu calado e que agora esta pronto
para - como um heréi grego - vencer tudo de ruim e com a forca sobrenatural
mostrar uma saida. Todos sabemos que na politica real a saida vem das pessoas. A
politica na conjectura do século XXI ndo ¢é a politica de um salvador que vence tudo e
todos. Aquele que vai soltar as amarras que prendem os cidaddos. Os cidaddos com
sua acdo em conjunto e democrética podem salvar uns aos outros. Entretanto a
narrativa homérica é tdo forte, tdo enraizada na mente e na cultura que ao primeiro
momento de um encadeamento l6gico e organizado de ideias que passam a

impressdo de um heroéi grego para nos salvar, nés aceitamos essa posigao.

O candidato Edvaldo aparece sempre de branco - simbolismo com a paz e a
limpeza total - sempre olhando para o horizonte em postura triunfante. E sempre
representado e fotografado “em cima” de carros ou nos bracos de populares. O mais
extraordindrio na combinagdo de fotos e jingle é a criacdo da Persona do homem que
surgiu da luta. Do homem comum que se preparou, aprendeu e partilhou
ensinamentos com pessoas mais experientes e que sedimentaram suas habilidades,
depois ele sofreu e por fim, enfrentando todas dificuldades e vildes (na

contextualiza¢do do opositor mal), chegou a vitdria.
4 CONCLUSAO

As narrativas homéricas em campanhas politicas ndo sdo percebidas pelo
votante/eleito, entretanto essas narrativas sdo primordiais na incorporagao de temas
e conceitos, e foi também, fundamental na campanha de Prefeito em Aracaju no ano
de 2016. O cidaddao comum de Aracaju incorporou e absolveu com facilidade essas

narrativas porque ele - como grande parte da cultura pop - vem sendo trabalhado
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em tematicas das narrativas homéricas em novelas, filmes, seriados de TV e musicas.
O trabalho de marketing politico-eleitoral do candidato Edvaldo usou desses
atributos para fazer o destaque da Persona do candidato. E possivel perceber que
temas caros para cidade ficaram em segundo plano em discursdes, quando o que era

discutidos eram temas como qual candidato apresentava solugdes salvadores para a

cidade.

Narrativas homéricas sdo celeiro quase que inesgotavel de temas e exemplos
para o uso em campanhas politicas. O que é um real perigo é o fato que narrativas
homéricas sdo ficcionais e - mesmo apresentando temas da vida cotidiana em seus
arcaboucos - ainda ndo pode colocar os reais problemas que precisam ser tratados
em campanhas politicas. E preciso que o cidaddo observe e entenda como as
narrativas homéricas sdo incorporadas em campanhas, para assim, saber diferenciar
quando precisa tirar a Persona do heréi salvador do homem que vai executar e fazer

a cidade evoluir apresentando solugdes reais.
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